
Estrategias de incidencia: 
Amparo contra INEGI

https://www.facebook.com/TECHO.org/?fref=ts
https://www.instagram.com/techo_org/


¿Qué es incidir?

https://www.instagram.com/techo_org/


INCIDIR

3. intr. repercutir (ǁ causar efecto una cosa en otra).

5. intr. insistir (ǁ repetir o hacer hincapié).

*RAE

http://dle.rae.es/?id=W1aBTQc#DgvIZFt
http://dle.rae.es/?id=LlHNGby#9ODAVmC


INCIDIR

La incidencia política es un proceso llevado a cabo por un 
individuo o un colectivo, con el fin de influir y presionar 
sobre determinadas políticas públicas orientado a velar 
por el reconocimiento de un activo o los derechos de 
ciertos colectivos.



Contexto



Latinoamérica es la región 
más densamente poblada del 

mundo.
También es la más desigual.



Región densa Región desigual









Según ONU Hábitat, 104 
millones de personas viven 
en asentamientos humanos 

en Latinoamérica

¿Cuántas personas viven 
en asentamientos en 

México?



No hay datos No hay políticas adecuadas



En México hay un 
responsable de generar este 

tipo de información.
Y es el INEGI



La incidencia en TECHO



TECHO es una organización presente en América Latina 
que busca superar la situación de pobreza que viven miles 
de personas en los asentamientos informales, a través de 
la acción conjunta de sus pobladores y jóvenes voluntarios.





Generar cambios estructurales junto con las 
comunidades y otros actores, para denunciar 
la exclusión y vulneración de derechos en la 
agenda pública, la difusión de información 
relevante, la generación de propuestas 
concretas y el fomento de la participación 
real de la ciudadanía en estos procesos.



¿Cómo incidimos?



INCIDIR

Agenda 
política

Agenda 
mediática

Agenda 
pública Tensión

*Natalia Aruguete.





Objetivos de nuestra 
campaña (resultados):

Que el Instituto Nacional de 
Estadística y Geografía haga 
un censo de asentamientos 

populares.



Estrategias
A través de un recurso de 

amparo y de poner el tema 
en la agenda mediática.



INCIDIR

Agenda 
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Agenda 
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*Natalia Aruguete.

Agenda 
pública



El plan



PLAN DE INCIDENCIA
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LITIGIO ESTRATÉGICO



LITIGIO ESTRATÉGICO

PROCESO

● PROBLEMÁTICA

● CAUSA

● ACTORES INVOLUCRADOS



LITIGIO ESTRATÉGICO

PROCESO

LITIGIO 
ESTRATÉGICO



LITIGIO ESTRATÉGICO

EFECTOS MATERIALES EFECTOS SIMBÓLICOS



LITIGIO ESTRATÉGICO

EFECTOS MATERIALES EFECTOS SIMBÓLICOS

● Se ordene censar

● Estándares sobre 
asentamientos

● Estándares sobre estadística 
y derechos humanos

● Visibilizar el tema de los asentamientos 
como un tema de derechos humanos

Que la SCJN “voltee” a ver los 
asentamientos



Construir un diagnóstico

En México no podemos dar 
ningún paso sin antes contar con 
un censo.

INEGI tiene la responsabilidad de 
generar esta información.



Elegir el recurso jurídico 
idóneo.

¿Por qué elegimos el recurso 
de amparo?



RUTA DEL LITIGIO
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de información
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Identificar aliados Amicus curiae





La Sentencia

Los estándares

La orden
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MENSAJES CLAVE & VOCERÍA

Datos duros

¿Qué comunicamos?



Mensajes clave

¿Con qué información 
cuento para incidir si no hay 

datos?



MENSAJES CLAVE

No necesitamos contar con grandes 
informes, la clave está en aportar mirada 
que represente la de muchas personas.



MENSAJES CLAVE



MENSAJES CLAVE & VOCERÍA

Datos duros
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Contenido explicativo



MENSAJES CLAVE & VOCERÍA

http://www.youtube.com/watch?v=2oD7g05NzjE


MENSAJES CLAVE & VOCERÍA

Datos duros

¿Qué comunicamos?

Contenido explicativo

Historias

Columnas de opinión



MENSAJES CLAVE & VOCERÍA

¿Qué comunicamos?



Aprendizajes campaña de incidencia.

El lenguaje debe ser simple y claro si queremos trascender con la campaña. De 
lo contrario le seguiremos hablando al nicho. Es un trabajo en sí mismo.



Aprendizajes campaña de incidencia.

No logramos consolidar una estrategia sólida de RRPP con influencers 
(periodistas con enfoque social) esto le hubiera dado mucha más fuerza a la 
campaña.

El lenguaje debe ser simple y claro si queremos trascender con la campaña. De 
lo contrario le seguiremos hablando al nicho. Es un trabajo en sí mismo.



Aprendizajes campaña de incidencia.

No logramos consolidar una estrategia sólida de RRPP con influencers 
(periodistas con enfoque social) esto le hubiera dado mucha más fuerza a la 
campaña.

El lenguaje debe ser simple y claro si queremos trascender con la campaña. De 
lo contrario le seguiremos hablando al nicho. Es un trabajo en sí mismo.

Si se trata de un amparo, por lo general no vamos a disponer de mucho tiempo y 
hay que actuar rápido con lo que podamos sin perder de vista los mensajes 
clave. 



Aprendizajes campaña de incidencia.

No logramos consolidar una estrategia sólida de RRPP con influencers 
(periodistas con enfoque social) esto le hubiera dado mucha más fuerza a la 
campaña.

El lenguaje debe ser simple y claro si queremos trascender con la campaña. De 
lo contrario le seguiremos hablando al nicho. Es un trabajo en sí mismo.

Si se trata de un amparo, por lo general no vamos a disponer de mucho tiempo y 
hay que actuar rápido con lo que podamos sin perder de vista los mensajes 
clave. 

Estar en constante diálogo con el equipo jurídico para ver que sí podemos 
controlar y transformarlo en un momento de campaña.



Resultados



https://docs.google.com/file/d/10Y2TCSQaNsKXL8hlyyxhv7gkXNNXGRvU/preview




¿Dudas?



¡Gracias!


